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EISHOCKEY

WARUM EISHOCKEY

Sport ist immer gut,

aber Eishockey gilt flr viele als der beste Sport
der Welt.

Spieler und Fans sind oft lebenslang mit
Leidenschaft und Hingabe bei der Sache.

Tatsache ist, dass Eishockey eine der schnellsten
Mannschaftssportarten der Welt ist.

besteht
Schnelligkeit; Ausdauer, Kraft, Dynamik und
Technik.

Faszination herrscht aber nicht nur im Eisstadion

Eishockey hauptsdchlich aus

bei Laola-Welle und Fangesang, sondern auch in
den Medien nimmt regional und Uberregional
Eishockey einen hohen Stellenwert ein. Diese
positiven Attribute sind optimale Kriterien fir die
Anziehungskraft und Popularitat dieses Sports.

EISHOCKEY VERBINDET

‘Hockey is a unigue sport in the sense that you
need each other and every guy helping each
other and pulling in the same direction to be

successful.”  Wayne Gretzky
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Es ist keine neue Erkenntnis, dass Sport Grenzen
Uberwindet, Sprachbarrieren auflést und Menschen
unterschiedlicher Herkunft einander nahe bringt. Im
Fishockeysport steht der Teamgedanke an erster
Stelle, die Spieler mussen sich blind aufeinander
verlassen kénnen, einander vertrauen, aufeinander
eingespielt sein, denn die rasante Geschwindigkeit
auf dem Eis verhindert lange Uberlegungen und
Unfalle durch
schmerzhaft sein.

Unaufmerksamkeit kdonnen

Bei den Jungflchsen gibt es Spieler aus Polen, Italien,
Griechenland, Kanada, Niederlande, China, Indien,
Russland und der Ukraine, von den Philippinen und
Finnland, aus den USA und dem Irak.... Christen,
Muslime, Buddhisten und Atheisten - das alles
interessiert nicht, denn alle sind ein Team, in dem
jeder einzelne ein wichtiges Mitglied ist, chne den es
nicht geht.

Die verschieden Kulturen und Sprachen stellen eine
Bereicherung flur den Verein dar, unter der
fachkundigen Leitung der Trainer werden nicht nur
sportliche, sondern auch soziale Kompetenzen
ausgebildet.

‘Growing up, if | hadn't had sports, | don't know
where I'd be. God only knows what street corners I'd
been standing on and God only knows what I'd have
been doing, but instead | played hockey and went to
school”  Bobby Orr

WIR DER NACHWUCHS

Eissport-Verein Duisburg eV.

MargaretenstraBe 17-19
47055 Duisburg

Tel.: 0203 2809802
Fax: 0203 2809821

eMail: geschaeftsstelle@evd-jungfuechse.de
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WER SIND WIR?

Vorstellung der Mannschaften

Unsere Ziele!

WO WOLLEN WIR HIN?
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WAS HABEN DIE
SPONSOREN DAVON?

verwirklichen.

WIE FUNKTIONIERT
SPONSORING?

Was kdnnen wir gemeinsam

MOGLICHKEITEN DER
WERBUNG

Was kdnen wir umsetzen.
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Die Jungfiichse sind eih Nachwuchsverein in
Duisburg.

Der EVD legt Wert darauf, seine Eishockeyspieler
anhand eines strukturierten Konzepts vom ersten
Tag an gezielt zu férdern und so bis zum Ende ihrer
Ausbildung an ihr potentiell bestmédglichstes Niveau
zu flhren. Das Training soll fir alle Spieler die
gleichen Bedingungen gewahrleisten, so dass jeder
die Méglichkeit hat, seine maximalen spielerischen
Fahigkeiten zu entwickeln.

Das Training ist in verschiedene Altersklassen
unterteilt.

Beginnend mit der Laufschule, folgend mit der U9, U11 Uber die U13 bis hin zur U20. In jeder
Altersklasse stehen mehrere ausgebildete Trainer zur Verfugung, die die Kinder unter gezielter Anleitung
dabei unterstitzen, ein bestimmtes Leistungsniveau zu erreichen. Das Training beinhaltet sowohl
Eistraining als auch Athletik- und Ausdauertraining. Zum Eistraining zahlen schlittschuhlauferische,
stocktechnische, strategische sowie individuelle als
Schwerpunkte im Bereich der technischen und athletischen Ausbildung sind von Altersklasse zu

Altersklasse unterschiedlich.
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auch gruppentaktische Fahigkeiten.

WER SIND WIR

sky-faber.de

NIERUNG
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WERTE

Sportliche Werte wie ein  gegenseitiger
respektvoller Umgang miteinander, Ehrlichkeit,
Toleranz, Teamgeist, Hoflichkeit, Zuverlassigkeit,
Verantwortungsbewusstsein und Fair Play sind
nicht selbstverstandlich. Man kann sie nicht
kaufen oder erben, sie werden durch Vorbilder
vermittelt. Nicht durch lange Reden, sondern
durch erleben. Es ist kaum damit getan, Uber
sportliche Werte und Fair Play zu reden, ihre
Wichtigkeit zu herauszustreichen oder auf
Plakate zu drucken. Menschen - und vor allem
junge Menschen - orientieren sich an dem, was
sie sehen, beobachten und erleben kdnnen.
Deshalb arbeiten wir hart und systematisch an
unseren  sportlichen  Skills  und  unseren
physischen und mentalen Starken. Jeder ist sich
bewusst, dass seine Leistung und sein Verhalten
die Leistung des ganzen Teams beeinflusst.

Wir sind uns jederzeit auf und neben dem Eis
bewusst, dass jeder Spieler wertvoll fur das Team
ist und wir nur gemeinsam stark sind. Wir achten
unsere Teammitglieder, Trainer, Gegner, Fans und
die Schiedsrichter.
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KNABEN U13

Jahrgang 2010 und jiinger

Unsere U13 spielt in der Regionalliga b des EHV NRW Landersverband

Ab dieser Altersklasse wollen wir die spielerische Flexibilitat fordern, gepaart mit eigenen Spielideen, die
die Jungs einbringen dlrfen und sollen. Aulerdem ist es uns wichtig, ein Bewusstsein zu schaffen, dass
jedes Training die Gelegenheit bietet, sich zu verbessern. Dabei ist auch Ausdauer gefragt.”

Die Gute Arbeit im Nachwuchs tragt Friichte, das wir auch in der U13 Mannschaft eine b Mannschaft
melden konnten.
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EV DUISBURG “U15”

SCHULER U15

Jahrgang 2008 und jlinger

Auch unsere U15 spielt in der kommenden Saison in der Regionalliga b des EHV NRW Landersverband

ie Kérper werden grofier, die Stimmen tiefer. Nicht bei allen Jungs gleichzeitig aber doch nach und nach.
Das Geschehen auf dem Spielfeld dndert sich merklich, es geht immer schneller und kérperbetonter zu.
Der ein oder andere Spieler verdient sich seine Sporen in der U17. Wir erwarten von unseren Spielern,
dass sie sich spatestens ab der U15 auch neben dem Feld aktiv einbringen. Beispielsweise als Helfer
jungerer Teams oder ahnlichen Arbeiten im Vereinsleben.

Die Gute Arbeit im Nachwuchs tragt Frichte, das wir auch in der U15 Mannschaft eine b Mannschaft
melden konnten.
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JUGEND U17

Unsere U17 spielt jetzt schon seid mehreren Jahren in der U17 DIVISION || NORD des DEUTSCHER EISHOCKEY-BUND EV..

Um dieses Ziel zu erreichen fehlte natirlich noch einer, der Trainer Fabian Schwarze.

Seine Einschatzung zum Mannschaft ,Mein erstes Gefiihl ist, dass diese Mannschaft gut ist und ich sehe das Team sehr stark und wir werden

sehen, was noch passiert.”
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Jahrgang 2003 und jlinger. Unsere U20 Mannschaft stebt den Aufstieg in die DNL2.
Die vielversprechende Talente, werden von unserem Trainer Thomas Pedarnig

trainiert.

Foto: Daniel Elke / FUNKE Foto Services
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BEE%ng%éPr?g Programm

Die Zertifizierung durch den DEB regelt den Ablauf
und die Ma3nahmen innerhalb des Vereines. Die
Ausbildung und Forderung junger Spieler steht
dort im Fokus.

Nach dem jeweiligen Ergebnis dieser
Zertifizierung richtet sich die Hohe der
jahrlichen Fordersumme, die der DEB den
einzelnen Vereinen zur Nachwuchsaushildung
zukommen l3sst.

Als Bewertungsraster wird das so genannte
5-Sterne-Programm zu Grunde gelegt. Dabei
stehen die 5 Sterne flir 5 verschiedene
Kategorien, in denen die Vereine die Qualitat
ihrer Nachwuchsarbeit dokumentieren missen.
In den ersten vier Kategorien wird der Trainings-
und Spielbetrieb, sowie das Teambuilding in den
Altersklassen bis zur U11 (Anfianger bis
10-Jahrige), U15, U17 sowie U20 durch den
DEB eingeschatzt. In der flinften und letzten
Kategorie wird das gesamt Umfeld der Vereine
unter die Lupe genommen, wobei inshesondere
die konkreten Trainingsbedingungen sowie die
Infrastruktur abseits des Eistrainings naher
betrachtet werden.

Innerhalb der einzelnen Kategorien wird durch
den DEB die Erfillung von bis zu 18
verschiedenen Einzelkriterien geprift (z.B. die
Trainingshaufigkeit, die GroRe der
Mannschaftskader, die Durchfihrung von
Elternabenden, zur Verfligung stehende
Leihausriistungen, Rekrutierungsmaf3nahmen,
Moglichkeiten zur Videoanalyse oder die
Nutzbarkeit von Kraftrdumen und anderer
Sportstatten). Diese  Einzelkriterien  sind
unterschiedlich stark gewichtet, so dass fir
deren Erflllung zwischen einem und sechs
Punkten vergeben werden. Erreicht ein Verein in
einer Kategorie 80 % der maximal zu
vergebenen Punkte, so erhdlt er in dieser
Kategorie einen Stern.

Im Rahmen der Zertifizierung fir die Saison
2021/2022 wurden dem EV Duisburg 3 Sterne
verliehen. Lediglich in der Kategorie
JAltersklasse U17 und U20° konnten die
Anforderungen flir die Vergabe des Sterns nicht
erfullt werden.

Wir kdnnen stolz auf unseren Verein und unsere
Trainer sein, die mit Herzblut und Leidenschaft
den Nachwuchs trainieren und uns so ein gutes
Ergebnis verschafft haben.
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WO WOLLEN WIR HIN?

Wir sind zuversichtlich,

dass wir gemeinsam mit den uns unterstlitzenden Sponsoren und der Stadt Duisburg zu den ,GroBen 4
des Eishockeysports in NRW aufschlieRen werden.

Unser Ziel ist es, uns und die Randbedingungen der Ausbildung stetig zu verbessern.
Héchstmoglich, mit den Mannschaften, in den Ligen der jeweiligen Verbande zu spielen.

Wenn die Mannschaftsstarke es zulasst, werden B Mannschaften gemeldet. Durch ausreichend
Spielpraxis kann man sich verbessern.

Idealerweise fUhren wir die Spieler bis zur Teilnahme unserer Seniorenmannschaft.

14



Die weitere Entwicklung setzt
noch viel groRere
Anstrengungen als die bisher
erfolgten voraus. Das konnen
wir finanziell mit unseren Mittel
nicht schaffen. Es gibt vieles,
was uns helfen kénnte, das
Training zu verbessern und
damit auch einen stetigen
Erfolg zu sichern.

FAasT HanNos rHgcHed
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WAS BRAUCHEN WIR

1. Trainingsmaterial

Sehr wichtig ware auch der Erwerb weiterer
spezifischer Trainingsmaterialien, die helfen Kraft
und Skill individuell zu trainieren, zu férdern und
zu starken. Dies waren z.B.

Dribblingschnecken

Fasthands

Mobilie Banden

Hulrden

Stumme Verteidiger

2. Kraftraum

Die Einrichtung eines Kraftraumes ware ebenfalls
von groller Bedeutung, denn nur so kdnnte
gewahrleistet werden, dass erfahrene und
ausgebildete Trainer das Krafttraining der Kinder
und Jugendlichen anzuleiten und zu Gberwachen.
Gut trainierte Muskeln dienen nicht nur dem
erfolgreichen Spiel, sondern in erster Linie der
Sicherheit auf dem Eis.

3. infrastruktur

Um heute im Sport Wettbewerbsfahig zu sein,
sind Digitale Medien und Gerate unerlasslich.
Beamer und Laptop sind das GrundgerUst der
Spielanalyse, Analyseprogramme speziell aufs
Eishockey ausgerichtet, sind kostspielig im
Abo-Model. Auch eine ordentliche
Vereinsfuhrung geht heutzutage nicht mehr ohne
die EDV. Webseite/Elektronische
Spielerfassung/Flyer/Plakate all dies erfordert fiel
ehrenamtliche Kapazitiaten. Es entstehen aber
auch unvermeidbare Kosten.

4. Transport

Einer der groften Kostenanteile im Verein sind
die Transport/Reisekosten unserer
Mannschaften.

Unsere DNL3 und U17 Mannschaften die unter
dem DEB Spielen, haben viele und weite
Auswartsfahrten, die meist als
Doppelwochenende gespielt werden. Das heilst
Samstag morgen geht es z.B. nach Weisswasser.
Dort wird Samstag und Sonntag gespielt und im
Anschluss wieder nach Hause gefahren. Dies
schlagt dann mit 1500-2500€ je Wochenende zu
buche.

A
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5. TRAINER IM NACHWUCHS

Trainer sind der Stiitzpfeiler eines jeden Sportvereins und als Verein haben wir eine
groRe Verantwortung unserem Nachwuchs gegentber. Darum ist es unsere Pflicht, einen
professionellen Hockeytrainer flr unsere Mannschaften zu stellen. Hauptaufgabe Der
Profitrainer erstellt die Richtlinien und setzt die stufengerechten Ausbildungsschwerpunkte
in den Bereichen Technik, Taktik und Kondition. Er kontrolliert die Arbeit aller Trainer und
kommuniziert mit allen Trainern betreffend der Spiele und Spieler. Zudem erwarten wir eine
vertiefte Zusammenarbeit betreffend der Infrastruktur mit dem EHV und DEB oder
anderen Institutionen. Die Trainerinnen- und Trainer verpflichten sich den Ehrenkodex flr
Ausbildungsverantwortliche beim EV Duisburg zu unterzeichnen.

Dirk Schmitz Fabian Schwarze

sportlicher Leiter / Trainer U15 & Senioren Hauptamticher Trainer U1/
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Aufstellung zum DNL Spiel der U20
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H A B E N GLUCKLIGH% KINDER
D I E ERFOLGREICHE \A’ERBUNG

UMSATZSTEIGERUNG

D AVU N ? IMAGEAUFWERTUNﬁ

ERHOHUNG DER MEDIENPRASENZ
Warum soll eine Firma in einen relativ kleinen S
Eishockeyverein investieren?

MAKE IT REAL

li EVD Jungtishss Q ™ Dane!  Starteete  Eratellen

IS

Einstellungan Hitfe »

Sefte  Postfach  Veranstahungen  Termine  Jobs verwalten Benac B Motr -+

EVD Jungfichss
T

Slarimoit

Inlg

Fotog:

Nun, Eishockey ist ein dynamischer, schneller MARKTPUS"'UN
und kraftvoller Sport. Diese FEigenschaften U |
werden im Zuge des Sponsorings von den Fans

.. M
und Besuchern auch auf die unterstitzende EINE STARKUNG DER Mé\RKE

Firma Ubertragen.
Nachhaltigkeit: Die  Unterstitzung  eines
Eishockeyvereins ist nachhaltig. Die jlngeren
Mannschaften haben pro Saison etwa 30 Heim-
und  Auswartsspiele im Landes- und
Regionalbereich.

Die Teams von U7/ bis zu U13 werden in der Regel von den Eltern, oft auch von anderen Verwandten
gefahren und begleitet. So werden pro Teammitglied mindestens ein bis zwei erwachsene Begleiter lhre
Werbung zu sehen bekommen - an fast jedem Wochenende der Saison. Die U17 spielt Bundesliga -
also bundesweit. Auch diese Spieler werden noch von alteren Angehorigen begleitet, da die meisten
einerseits noch keinen Flhrerschein besitzen, andererseits das Interesse an Bundesligaspielen allgemein
sehr hoch ist. Hier sind oft Fans ohne familiaren Bezug zu den Spielern in den Eishallen anzutreffen.
Unsere U20 spielt in der DNL3 - ebenfalls bundesweit und auf hdchstem Niveau.

Alle Spiele werden auf YouTube (ibertragen, mit mehr als 200 Klicks pro Ubertragung.
Nachhaltiger und effektiver kann Werbung kaum sein.
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WIE FUNKTIONIERT DAS SPONSORING? ‘

Wir sind als EV Duisburg bestrebt,

als Verein méglichst transparent, klar und ehrlich aufzutreten. Wir lassen uns auf keine finanziellen
Experimente ein und sehen es als unsere Verpflichtung gegentber den Mitgliedern, Partner, Génner,
langfristig eine finanzielle Stabilitat herbeizufiihren.

Durch unsere Ziele, eine Professionalisierung des Trainerstabs verbesserte Trainingsbedingungen, und
einer gezielten Férderung des Nachwuchs im Eishockeysport herbeizufGhren, erhdhen sich unsere
Ausgaben merklich. Wir sind aber bestrebt, die Mitgliederbeitrage nicht zu erhéhen. Wir wollen mit einer
Sponsorenmappe jedem Vereinsmitglied die Moglichkeit bieten, den EV Duisburg in seinem persénlichen
Umfeld bekannter zu machen und zu bewerben. Wir sind Uberzeugt, dass wir mit den zusatzlich

generierten Mitteln, die Mehrkosten fur unsere Neuausrichtung decken kdnnen.

Pe P M e

FINANZEN UND EINKAUF

Die Kostenaufstellung der vergangenen Saison,

ist die Grundlage fur eine neue Aufgabe im Bereich Finanzen und Einkauf. Neben der Dokumentation
der finanziellen Ausgaben wird es

eine Kostenplanung geben, welche ein festes Budget fur die einzelnen Arbeitsbereiche vor-

gibt. In enger Zusammenarbeit mit dem Einkauf werden alle Kosten erfasst und kontrolliert.

Wir kdnnen dadurch gewahrleisten, dass keine unndtigen Kosten durch Fehlbestellungen oder

falsche Abrechnungen verursacht werden. Unsere Geldmittel sind begrenzt und missen effizient
eingesetzt werden. Selbstverstandlich ist es das Ziel, eine transparente Finanzierung unseres Projekts zu
ermoglichen und so Sponsoren eine sichere und nachvollziehbare Investition

gewahrleisten zu kbnnen.

Die Kosten des gesamten Nachwuchses beziffern sich auf ca. 110.000 €, dabei entfallen Gber zwei
Drittel der Kosten auf die Trainer. 1 Drittel gehen an die Durchflhrung des Spielbetriebes (Schiedrichter,
Abgaben, Busfahrten, Verbandsabgaben) und Allgenmeine Kosten.

20 21



[[] MOGLICHKEITEN DER WERBUNG

1. On DRESS Werbung

Trikotwerbung bzw. auf der Hose oder den Stuzen hat sich im lLaufe der Jahre zur
beliebtesten Werbeform im Sport entwickelt. Mit keinem anderen Werkzeug des
Sponsorings lasst sich eine engere Bindung zwischen Wirtschaft und Leistungssport
herstellen, als mit der Abbildung Ihres Unternehmenslogos auf den Trikots der Spieler.

Durch Ihre Werbung auf unsererm Spieler wird |hre Unternehmens- botschaft im Raum
Duisburg und dartiber hinaus verbreitet und ist in unregelmaiigen Abstanden in der
heimischen sowie Uberregionalen Presse prasent. Egal ob im Senioren- oder Jugendbereich.

Far Sie eine mobile und effiziente Form der Werbung. Fur uns eine Unterstutzung unserer Werbung fiir eine Mannschaft oder dem kompletten Nachwuchs.

Vereinsarbeit.

2. Matchday

Spielankindigungen sind nicht nur ein kostenglnstiges Marketinginstrument im | “ /
Sportsponsoring, sondern auch ein Imagetrager der lhre Bekanntheit steigert. Aktuell bietet N
Ihnen die Eintracht eine digitale Variante der Spieltagsplakate, welche auf Facebook & -
veroffentlicht werden. Diese erreichen Woche fur Woche weit Uber 1.000 Kontakte — ein ‘ : e e 2 %
echter Multiplikator fur Ihre Markenprasenz. Ein weiterer Mehrwert: der Spieltagspresenter. b e el " A
lhre persénliche Unternehmensbotschaft begleitet die Berichterstattung im Vorfeld der -
Partien und profitiert von der aufmerksamkeitsstarken visuellen Begleitung ‘$ % EWLITR L 5 w?:‘;' |P:‘1 4
WiF 2y A4
ey I[l_ I E £} - &' ;}%_
o 1 : T P i | "wﬁqaf [] J .‘. ol
[ p , d D 543rr4m!£ gl _
. i H i s < 5L |y Lego oder, Name auﬁunserern P@ster
3. Digitale Kanile / Medien e ® Nt ﬁ . N USCHES. e i

Gestarn wurde oo 17/ gestam alnen -
Tag darlm Zalchen des. Punkt 1 dar Tagesordnun A Modkind S nawce L),

war &in wenig Schusstrelitng aut enem Schroceplatz. Da blieb kaime b

andere Werbemittel stofRen zunehmend an vielen Stellen an ihre Grenzen. Daher denkt die e

. . - . . - . . ¢ EVD Juntiichts e d :’:;::::::‘:wmnmﬂ 24. 160
Analoge Prasentationsmdglichkeiten wie zum Beispiel auf Trikots, Bandenwerbung oder R AT 45O A sy l!m

Eintracht ebenfalls digital und bietet Interessenten einen Platz auf der Website des Vereins
oder auf den Social Media Kanalen. SchlieBlich setzt sich die Zielgruppe, Gber das Nutzen
von digitalen Anwendungen, indirekt mit dem Sponsor auseinander. Gleichzeitig wird den

Fans ein inhaltlicher Mehrwert geboten und die Benutzerfreundlichkeit fUr sie erhéht. Des
die P A oem

EVIJJ g| h SGAPHUCKE\"U12’U14
1.772 Aufrufe

Weiteren erfolgen in  unregelmalligen Abstanden Berichterstattungen Uber

Internetportale FuPa.net sowie Fussball.de. In Schriftform sowie Bewegbild blicken die
Portale auf vergangene Spieltage zurlck und erhéhen somit die Prasenz im Internet.
Um die Unterstitzung |hres Unternehmens besonders in dffentlichen Medien wie Zeitung

. Unsere! Posts‘ |

EVD Knaben & Schider #MannequinChaliengs
= beiion nemeres. [ 3] nuiren venerocr [ W m WO TOLN S SECHERN T e
- i nerattonen . B .

und TV hervorzuheben, stehen wir im standigen Kontakt mit verschiedenen Journalisten. RS L ' Ii"’ﬂMLi}HﬁH’” '
Besonders in der Lokalpresse erscheinen regelmaRBig Artikel Uber die fortschreitende '

Entwicklung und absolvierte Events. ~— Fee e
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WIR SIND FUR SIE DA

EIN TEAM

Neben unseren zahlreichen Mannschaften gibt
es noch ein weiteres Team im Verein. Eines, das
nicht aktiv am Spielbetrieb teilnimmt, aber
trotzdem fUr den Eissport-Verein Duisburg eV.
»Alles gibt«.

Wir haben I|hr Interesse geweckt? Sie mochten
mehr  Uber die Moéglichkeiten  eines
Sportsponsorings des Eissport-Verein Duisburg

= l@&f Y.

eV. erfahren? ' rafi-du. k..
Gerne beraten wir Sie personlich im Gesprach J www.UREIC TR de
und erstellen Ihnen ein individuelles Angebot. ' .
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Sprechen Sie uns an, wir wirden uns freuen, i

Sie als Werbepartner zu gewinnen!

Stavros Avgerinos
1. VORSITZENDER
+49 172 6620079

Mark Baecker
1. STELLY. VORSITZENDER
+49 160 90333244
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149 166 24742464 ot

Sascha Binder >
SPONSORENBEAUFTRAGTER
+49 176 63031991

Mark Baecker
“Ich lege groBen Wert auf die Betreuung
unserer Sponsoren und auf eine Wertschatzung
ftir Ihr entgegengebrachtes Vertrauen.
Gemeinsam mit thnen wollen wir einen neuen
Weg gehen.”(Sascha Binder)
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Eissport-Verein Duisburg e V.
Margaretenstrafse 1/-19

47055 Duisburg

TEL.: +49/203-2809802

FAX: +49/203-2809821

eMail: Geschaeftsstelle@evd-ev.de
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Sascha Binder

Besuchen Sie uns online:
https:/fuechse-duisburg.de/




